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® QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

settore delle Onlus di re-

cente si e attivato con par-

ticolare interesse anche nel
mercato online marketing per-
formance based, sempre piu in-
teso come strumento strategico
attraverso cui farsi conoscere in
internet e promuovere con suc-
cesso le proprie iniziative. In tal
senso anche zanox, attivo nel
settore del marketing online
performance based, ha comin-
ciato a puntare su programmi di
affiliazione dedicati alle Onlus e
da settembre 2009 a oggi risul-
tano attivi quatto programmi di
affiliazione, creati per AiBi - As-
sociazione Amici dei Bambi-
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ni, Donalavista, Save the Chil-
dren, Sos Villaggi dei Bambini.
Le attivita online per le Onlus fir-
mate zanox, i cui obiettivi princi-
pali riguardano la promozione
dellincremento del numero di
adozioni a distanza e donazioni
alle associazioni, sono state lan-
Ciate con tempistiche differen-
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IL MARKETING PERFORMANCE BASED AL SERVIZIO DEI PROGETTI NON PROFIT

Zanox, quattro programmi a sostegno delle Onlus
AIBI, DONALAVISTA, SAVE THE CHILDREN E SOS VILLAGGI DEI BAMBINI BENEFICIANO DI ATTIVITA ONLINE

ti: a meta dicembre 2009 sono
partiti, infatti, i programmi di
AiBi, Donalavista e Save the Chil-
dren mentre tempo prima, nel
novembre 2006, e stato attiva-
to quello di Sos Villaggi dei Bam-
bini. Il programma di affiliazione
realizzato da zanox per AiBi ha lo
scopo di promuovere il sostegno
a distanza di bambini abbando-
nanti in istituto e per l'attivazio-
ne dell'adozione spirituale. An-
che per Sos Villaggi dei Bambini
e Save the Children lobiettivo &
sostenere le adozioni a distan-
za. Gli affiliati al programma Do-
nalavista possono infine aiutare
le popolazioni pit svantaggiate

e allo stesso tempo guadagna-
re, offrendo ad amici e persone
care lopportunita di sostenerle
con donazioni per cure l'acqui-
sto di macchinari medici, cure
oftalmiche e di prevenzione del-
la cecita, progetti di istruzione,
formazione aiuto per bambini
ciechi e ipovedenti. «[‘obiettivo
di zanox - spiega Michele Mar-
zan, country manager di zanox
Italia - e di dare tutto il supporto
possibile per sostenere con suc-
cesso le cause degli operatori
delle Onlus, in linea con le inizia-
tive in continuo sviluppo grazie
ai micro finanziamenti per pro-
getti di sostenibilita».

NOVITA NELL'AGENZIA
Sonia Gasalicchio
in Brand Portal

RESPONSABILE ONLINE DI PIANO!

Sonia Casalicchio fa il suo ingresso
in Brand Portal in qualita di respon-
sabile della divisione online di Piano!,
media agency del network di comuni-
cazione. La manager proviene da Me-
diacom Italia, dove ha seguito clien-
ti come Sky, UniCredit, Fineco, Seat
Pagine Gialle, maturando una forte
expertise nell'area web. Sonia Casalic-
chio vanta anche unimportante espe-
rienza professionale in Tiscali, dove ha
operato in qualita di online communi-
cation manager. In Piano!, Sonia Casa-
licchio avra il compito di supervisiona-
re le attivita online del centro media,
di sviluppare il new business e di co-
ordinare i rapporti con le altre agenzie
del network.

ENERGIA & INTERNET
Pincushion alla

Fiera di Genova
PIATTAFORMA DI HYPHEN-ITALIA

Pincushion, la piattaforma informati-
ca basata su tecnologia web, progetta-
ta e sviluppata da Hyphen-ltalia, sara
presentata in occasione del Salone
dell’Energia Rinnovabile e Sostenibile
che si svolgera alla Fiera di Genova dal 4
al 6 marzo 2010. La manifestazione e pa-
trocinata dal Ministero dello Sviluppo
Economico e Regione Liguria (tra i vari
enti), e ha il sostegno di Sbb Cargo e In-
tesa Sanpaolo. Anche nelledizione del
2010 si troveranno in Energethica Geno-
va aree specifiche dedicate alla produzio-
ne di energia da fonti rinnovabili e aree
che evidenziano soluzioni per il conteni-
mento dei consumi energetici e idrici, fo-
calizzando I'attenzione sul risparmio eco-
nomico e sulla sostenibilita ambientale.
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STEFANO MORASCHINI
ENTRA IN VANGOGH

Dopo anni di supporto come freelance, da
marzo 2010 é entrato ufficialmente a far
parte del team vanGoGh Stefano Mora-
schini. Il nuovo web project development
dell'agenzia ha maturato grande esperien-
za nella comunicazione online gestendo
nella sua carriera progetti di rilievo: ha lavo-
rato a progetti web per importanti trasmis-
sioni televisive e dal 2000 e
responsabile tecnico di
Tesionline; ha deci-
so inoltre di fondare
e tutt'ora gestisce
siti di divulgazio-
ne culturale come
Biografieonline.it
e Cucinare.meglio.
it (parte del network
Banzai Adv).
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